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凤城中学开展茶艺进校园活动
本报讯 （融媒体中心陈和俐）

泡茶、敬茶、品茶……近日，在凤城
中学茶文化艺术传习基地，一场别
开生面的茶艺课程体验将理论知识
与实践操作巧妙融合，学生在老师
手把手指导下，顺利完成茶礼学习
过程，沉浸式感受中华茶文化的博
大精深。

“以前只知道喝茶解渴，今天才
知道一杯茶里有这么多学问和礼
仪，课程让我们深刻感受茶艺魅力，
不仅对安溪茶道有更深刻的了解，
也在潜移默化中爱上安溪茶文化。”
凤城中学学生陈依说。

据了解，该茶文化艺术传习基
地由县茶文化艺术中心与凤城中
学携手共建，致力于打造茶文化传
承与中学素质教育深度融合的特

色实践平台。该基地以“茶韵书
香”为主题，立足安溪本土茶韵底
蕴与专业教研资源，结合中学生的
认知特点与学习需求，从茶叶品
鉴、茶艺实操，到茶史探究，多维度
激发学生对茶文化的探索欲与表
达力。

“中心为基地提供课程研发、专
业师资授课与茶文化资源库搭建等
支持，让茶艺、茶礼、茶史以课程化、
体验化的形式，让茶香融入校园课
堂，让茶文化的种子在青少年心中
生根发芽。”县茶文化艺术中心主任
杨爱红表示，今后，将持续提供专业
指导与资源支撑，助力传习基地开
展系统化、学段适配的茶文化素养
教育，共同培养青少年对传统茶文
化的认同感与传承力。

第七届安溪女子书法展
启动征稿

本报讯 （融媒体记者陈颖）
为全面展示我县女性书法篆刻创
作成果与艺术风采，展现新时代
安溪女性美育情怀与精神风貌，
由县文联、县妇联和县书法家协
会联合举办的“春暖花开·第七届
安溪女子书法作品展”，拟定于今
年“三八”国际妇女节期间在安溪
文庙展出。目前，展览面向全县
成年女性书法、篆刻工作者及爱
好者征稿。

本次展览鼓励创作以展现新安
溪建设成就为主题的作品，也可选
用健康向上的古今优秀诗词、楹联、
文赋等，内容使用权威版本且注明
原作者及篇名，并附作品释文。所
有作品须为作者原创，严禁托裱、做
旧，反对过度拼贴、装饰等形式化制
作。

在作品规格方面，书法作品每
人限投 1 件，尺寸不超过 6 尺整张
（高 180cm×宽 97cm），小字类作品
不 超 过 4 尺 整 张（高 138cm × 宽
69cm），一律要求竖式，拒收手卷、
册页类作品；篆刻作品每人限投印
屏一件，须由作者本人完成印蜕、题

签、书刻等全部内容，含印蜕 6–12
方，边款不少于 2枚。印屏为四尺
对开竖式（高138cm×宽35cm）。

值得注意的是，投稿作者须为
安溪户籍或在安溪工作、生活的女
性，投稿时使用真实姓名。作品应
选用高质量书画专用纸（传统绢类
除外），同时在背面右下方用铅笔正
楷注明作者姓名、身份证号、作品名
称、书体、作品尺寸、联系电话、通信
地址等信息。

征稿截止日期为 2026 年 2 月
25 日。投稿请寄至：安溪县凤城
镇领秀城 6号楼，收件人：林建基，
电话：13850734612，邮寄外包装请
注明“女子书法展”。展览不收取
任何费用，参展作品可在展览结
束后一个月内取回，逾期主办方
不再保管。

据悉，本次展览征稿由县书法
家协会组织评审，拟评选出入展作
品 30 件，评审结果将在安溪县文
联、安溪县书法家协会等官方平台
公布。非安溪县书法家协会会员的
作者，作品入展可作为申请入会条
件之一。

员宅地名探源
陈桂胜

员宅村，隶属于我县城厢
镇。民间多言此地为安溪置县后
首位进士张读故里，且曾为官员
聚居处，故称“员宅”。然溯其本
源，员宅之名实可追溯至唐末五
代廖俨开发小溪场之际，蕴含着
更为深厚的历史渊源。

近日，笔者走访廖长官纪念
馆，承蒙安溪县廖长官历史文化
研究会廖秘书长讲解，并参详《清
溪上苑廖氏族谱》，对员宅地名由
来有了清晰认识。谱载，廖俨一
生三进小溪场（安溪前身），其初
次驻足之所，即今之员宅。

唐咸通五年（864年），廖俨任
福建都团练散兵副使，奉命驻守
南安县西乡小溪场。其职责在于

“除暴安良，招徕流民，开垦土地，
布施教化”，由此开启对小溪场的
早期开发。相传廖俨自泉州沿晋
江西溪溯流而上，至员宅一带遇
溪河所阻，遂扎营于此。此后，廖
俨率部众与族人，广纳流民与原
住民，共辟荒野，兴农耕，除虎患，
安乡里。

唐中和四年（884年），乡民为
纪念除虎勇士安宁，立祠奉祀。
廖俨亦于治所东南三里（今员宅
埔蟳）修建灵著庙，塑像以祭。其
逝世后首任县令詹敦仁亲择风水
宝地葬于埔蟳，墓称“乌鸦墓”。

后人塑其像奉于灵著庙中，与安
宁共受香火。灵著庙、乌鸦墓等
遗迹，皆见证廖俨与此地之深厚
渊源。

廖俨曾高中榜眼，官至银青
光禄大夫、检点太子宾客兼国子
监祭酒、御史中丞、上柱国，为官
清正，颇得民心。其在小溪场政
绩昭著，百姓念其德泽，遂将最初
驻跸之地称为“员宅”，即“官员居
所”，以志不忘。

“县志叙官推第一，溪场著绩
属开先。”这段跨越千年的历史，
不仅揭示“员宅”之名源于廖俨开
疆拓土、敷教化民的足迹，更映照
出早期安溪移民垦殖、官民同心
共建家园的生动图景。员宅，不
只是一个地理名称，也是一段鲜
活的地方记忆，是唐末中原士族
南迁、文化与生产经验在闽地传
播的微观缩影。

如今我们重访“员宅”之名，
仿佛与千年前的拓荒者遥相对
话。在城市化快速推进的今天，
这样的地名溯源，或许正是一种
温故知新的方式——它让一方水
土的记忆得以延续，也让地域文
化在回望中愈发清晰与自信。

文明婚俗宣传进社区
本报讯 （融媒体记者陈颖）

近日，由县计划生育协会和凤城镇
联合主办的“礼传邻里・情定新风”
文明婚俗主题宣传活动，走进蓝湖
社区“党建+”邻里中心。

活动中，工作人员发放《“礼传
邻里・情定新风”婚恋移风易俗倡
议书》，呼吁共同参与移风易俗，传
递“婚事新办、节俭养德”的文明理
念；婚姻家庭指导师带来一场“婚姻
讲堂”，结合实际案例深入浅出讲解
文明婚俗理念，引导居民树立健康
理性的婚恋观。

此外，现场还开展“扎气球”“套

圈”等互动游戏环节，同时布置“爱
的告白”相亲角，为单身男女搭建起
真诚交友的平台，让“以爱为媒、简
约婚嫁”的理念在交友互动中自然
传递。

“此次活动通过倡议宣传、专
家讲座、趣味互动等多元形式，不
仅让居民直观感受到高额彩礼的
危害，更激发他们参与移风易俗
的内生动力。”蓝湖社区相关负责
人表示，今后将不断探索移风易
俗宣传新模式，培育文明和谐的
风尚，让文明婚俗扎根社区、浸润
人心。

从一场曾被视为“不可能”的联姻，到成为中国体育跨界融合的典范，安溪铁观音与福建女排的故事，历
经八年沉淀，正绽放出愈加夺目的时代光芒。

“安溪铁观音，加油！”2025-2026赛季中国女排超级联赛安溪赛区战火燃起，梧桐体育馆内呐喊如潮。
身披“安溪铁观音”战袍的福建女排姑娘们目光如炬、攻防有度，每一次得分后的紧紧相拥，都在无声书写着
拼搏与团结的动人篇章。

八年携手，从最初被质疑为“异想天开”的跨界尝试，到如今成为体育与农业品牌深度融合的标杆，这段
历程早已超越单纯的商业冠名，升华为精神层面的共鸣与共进。 （融媒体记者陈和俐）

八载交融，香远益清
——安溪铁观音与福建女排的双向奔赴

我们这五年我们这五年

福建安溪铁观音女排赛场风采

体育赋能量，产业启新程

安溪与体育的缘分，不止于
赞助一支球队。这场成功的跨
界，如投入湖面的石子，激荡起推
动县域发展的
层层涟漪。

如今，安溪梧桐体育馆已能
从容承办全国女排超级联赛的高
水平对决。今年 12月，福建安溪

铁观音女排在此与上海、辽宁
等劲旅展开七个主场激

战。未来，更多国家
级排球赛事将落户

安溪，掀起新一
轮排球热潮。

“全国排
球联赛这样
高水平的赛
事，过去对
我们小县城
来说遥不可
及。”陈连河
表示，高端赛
事的举办扩大

了安溪的“朋友圈”，提升了城市
运营能力和配套设施水平。

体育的种子，已在茶乡大地
深深扎根。高水准赛事的持续举
办，不仅点燃市民观赛热情，更转
化为全民健身的强大动力。排球
旋风强劲吹进校园与社区，体育
从观赏变为可参与、可体验的生
活方式。

安溪县敏锐把握“女排热
潮”，系统推进体育教育与基础建
设。全县中小学普遍将排球纳入
必修或特色课程，从认识排球、基
础垫球教起，让每个孩子接触这
项运动。同时，一批标准排球场、
体育馆拔地而起，为运动普及提
供坚实保障。

“体教融合”实践更为深入。
福建女排队员定期化身“体育辅
导员”，走进校园与孩子们互动，
不仅传授技巧，更分享拼搏故事

与团队精神，将坚韧、协作
的“女排基因”注入青少

年成长记忆。这些互动
点燃了许多孩子的运
动梦想，部分有潜质
的苗子得以进入校
队乃至县市梯队接
受系统培养。

2025 年 12 月
15 日，福建安溪铁
观音女排队员走进
芦田镇石盘小学，开

展公益慰问活动。她们不仅带来
礼物，更分享训练比赛故事，将女
排精神播撒进乡村孩子心田。

“体育与教育相通。”县文体
旅局驻石盘村第一书记高龙新
说，“女排精神通过排球运动传递
给孩子，培养他们团结协作、永不
放弃的品质，这些将深刻影响他
们的学习与生活。”

与此同时，一场以“体育+”为
引擎的产业升级与城乡焕新全面
展开。2025年10月，虎邱镇“香约
茶乡 泉程乐跑”活动中，跑友穿
越茶山稻浪，在补给站畅饮本地
铁观音。这场融合体育赛事、农
特展销与乡村旅游的创新实践，
成功带动当地消费环比增长超
30%。

“体育为我们打开了展现安
溪时尚、活力、动感的新窗口。”县
文化体育和旅游局相关负责人表
示，“两个气质相契品牌的深度融
合，带来的不仅是曝光与销量，更
是品牌价值与城市影响力的整体
提升。”

未来，我县将围绕体育场馆
培育相关产业集群，在体育消
费、品牌推广与旅游 IP打造等领
域寻求更大突破。从商业赞助
到文化共鸣，安溪铁观音与
福建女排的故事，仍在茶香
与汗水的交融中，续写新的
篇章。

茶道融球风，结缘谱新篇

将时光拨回2017年秋。
一场关于冠名福建女排的讨

论正热烈进行。“茶叶象征宁静与
传统，女排代表热血与竞技，二者
真能融合吗？”在当时，茶与体育的
结合尚属新鲜，质疑声在所难免。

然而，当福建女排首次身着
印有“安溪铁观音”字样的战袍亮
相赛场，所有的疑虑逐渐消散。
福建女排主教练沈泽坦言：“制茶
过程中的琐细工序与重复锤炼，
恰如我们日复一日训练，都需经

历磨砺，方能成就醇厚与卓越。”
女排精神中的坚韧拼搏，与安溪
茶人制茶时的专注匠心，本质上
一脉相承。

作为安溪县的金字招牌，安
溪铁观音曾助力这座昔日的国定
贫困县实现华丽蜕变。茶商身上
敢闯敢试、锐意进取的品格，与女
排“哪怕只有1%的希望，也要付出
100%的努力”的精神内核高度契
合。两者皆以时间淬炼技艺，以
坚持铸就非凡。

福建女排自 1958 年建队以
来，始终位居全国强队之列，为国
家队输送了陈忠和、徐云丽等众
多优秀选手，成为中国排坛一道
亮丽的风景线。

“近年来，安溪铁观音着力塑
造健康、生态的品牌形象，与体育
所倡导的理念不谋而合。”安溪铁
观音体育俱乐部董事长陈连河表
示，借助“女排精神”塑造健康向
上的品牌形象，极大提升安溪铁
观音的美誉度。

八年耕耘，硕果盈枝。福建
安溪铁观音女排已成长为国内排
坛一支战术鲜明、作风顽强的劲
旅。从 2021-2022赛季追平队史
最佳的第六名，到2023-2024赛季
稳居第五，青年队在B级赛中斩获
第四，展现强劲潜力。郑益昕、庄
宇珊亮相巴黎奥运，庄宇珊、殷小
岚等先后入选国家队，年轻力量
持续涌现。2025年“惠女繁花·广
海杯”四强精英赛全胜夺冠，更是
球队实力与信心的集中体现。

品牌联乡情，赛场传茶香

合作始于标识的联合，成于
精神的融合。赛场上，“人生海海
铁观音，输赢笑笑一杯茶”的口号
激昂回荡；训练之余，一缕茶香浸
润女排姑娘的日常，一盏清茶成
为缓解训练疲惫的温暖陪伴。

“起初担心队员不习惯喝
茶，”沈泽笑道，“没想到她们很快
爱上这份茶韵，教练组也关注到
茶叶在缓解疲劳方面的积极作
用。”队长殷小岚更是成为铁观音
的“铁杆粉丝”：“我们品味的不仅
是茶香，更是安溪人专注的匠心，
这种精神已融入球队血液。”

福建女排以“安溪铁观音”之

名南征北战，将茶乡的韵味与拼搏
精神传向四方。每一场客场比赛，
不仅是竞技较量，更是一次生动的
品牌展示——球衣上醒目的“安溪
铁观音”随奔跑而闪耀，场边茶香
四溢，让观众在感受女排精神的同
时，也记住了这缕闽南茶香。

这种“移动名片”效应，使安
溪铁观音突破地域限制，走向更
广阔的舞台。许多外省观众正是
通过女排比赛初识安溪铁观音；
而福建女排客场比赛时，当地安
溪茶商组成的助威团，更成为流
动的茶文化使者，让茶香随赛程
弥漫一座座城市。

正如在北京经营茶业的谢才
旺所言：“以前介绍安溪铁观音，
总要费力解释。现在只需说‘这
就是冠名福建女排的品牌’，对方
立刻心领神会。女排赛事成了我
们最好的形象广告。”

“女排姑娘走到哪，安溪铁观
音就香飘到哪。”俱乐部新闻官许
文辉如是形容。借助女排这一活
力体育 IP，传统茶品牌实现了年
轻化、时尚化的形象重塑。

女排赛事通过央视等主流媒
体及抖音、微信、微博等网络平台持
续传播，挖掘明星球员效应，带动粉
丝经济，进一步提升品牌影响力。

更深远的是，女排的征程成
为安溪铁观音文化出海的“旗
舰”。球队已随比赛走进越南、菲
律宾、美国等地，未来将探访更多

“一带一路”国家。
一颗排球，成为讲述中国茶故

事、传递“和静怡真”茶文化的独特
媒介。2022年，安溪铁观音先后入
选“全球重要农业文化遗产”和“人
类非物质文化遗产”，品牌价值高
达 1443.07亿元，连续十年位居中
国茶叶类区域品牌价值榜首。

这杯茶中，浓缩的不仅是技
艺，更是如殷小岚所说：“家乡人
的匠心，和我们球队的魂。”


